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YouTube広告とは

動画広告と言えば、YouTube 動画の最初に出てくる5秒の短い広告を思い浮かべる人が多いのではないでしょうか。
YouTubeは他の動画プラットホームに比べ、ユーザー数が格段に多く利用者層も幅広いため、安価で動画広告を
配信するのであればYouTube広告を一番におすすめします。

動画広告市場とYouTube 利用者数率の増加

近年、右肩上がりの動画広告市場。YouTube や TikTok といった
プラットホームの伸びもありますが、広告配信面の増加や広告
フォーマットの種類も増え、動画広告のクリエイティブ作成の
ハードルが下がったことも要因としてあります。
左記は、2019年12月にサイバーエージェントが発表した、動画広告の
市場調査のデータです。2018年の過去のデータから2023年にかけて
予想データもあり、今後も伸びてくる市場であると捉えられます。

YouTube利用率(都道府県単位)YouTube認知度・利用率(年代・男女ごと)

NTTドコモ モバイル社会研究所 2020年一般向けモバイル動向調査



YouTube広告の種類

動画対応の全7種で配信

TrueViewインストリーム広告
①スキップ可能②スキップ不可 ④TrueViewディスカバリー広告③TrueViewアクション広告

⑤バンパー広告(6秒) ⑥アウトストリーム広告 ⑦マストヘッド広告

動画の再生前後や途中に流れる広告です。
①は5秒でスキップすることができます。
②15秒間は必ず再生される広告です
①課金方式：CPV (動画が1回再生されるごとに課金)

YouTubeの検索結果や関連動画、モバイル版
YouTubeのトップページに表示される広告です。
動画のサムネイル (動画の表紙となる静止画)をク
リックすることで、広告が再生されます。
「広告」と書かれた黄色いマークが目印です。
課金形式：CPC (Cost Per Click / クリックされるご
とに課金)

動画の前後や途中に再生される6秒のスキップ
できない広告。スキップできないため、ユーザー
に最後まで動画を見てもらえます。
課金方式：CPM (Cpst Per Mille / 広告が1,000回
表示されるごとに課金)

YouTubeではなく、Google広告と連携しているサ
イトやアプリなどに配信されるモバイル専用の
広告です。 YouTubeを利用しないユーザーにも
動画広告を見せることができ、認知度向上に役
立ちます。アウトストリーム広告は、ミュートの状
態で表示されるため、音声が無くてもユーザー
に興味を持ってもらう工夫が必要です。課金方
式：vCPM ( viewable Cost Per Mille / 広告面
積の50%が2秒以上1,000回表示されるごとに課
金されます)

YouTubeホーム画面上部に表示される広告です。
ユーザーの視界に入りやすく、認知向上に高い効
果。通常の広告設定はできず、Googleの営業担当
者を介しての予約制でのみ利用できます。固定の
日別単価制、もしくは広告が見られた回数に応じて
課金されます。

動画の再生前後や途中に再生されます。
、ユーザーの行動を促す「Call To Action」ボタン
が動画に重なる形で置かれており、「詳しくはこ
ちら」などのボタンが表示されており、ユーザー
の行動促進に向いています。
課金方式：CPA (Cost Per Acquisition / 設定し
たコンバージョンが達成されるごとに課金)

事業の動画を
You Tubeで効果的に活用！

今回はTrueView
インストリーム広告①
スキップ可能な広告を
ご提案させていただきます。

■メリット
5秒からスキップ可能
5-14秒までにスキップした
場合費用はかからない
15秒再生されて初めて費用発生



YouTubeインストリーム広告のメリット



YouTubeインストリーム広告アンケート



YouTubeターゲティング可能な項目

■年齢・性別
YouTubeアカウントに登録されている年齢区分や性別をもとに、セグメントを絞って配信できるので、商品やサービスのターゲット層にだけ配信できます。
・年齢：18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65- 不明
・性別：男性 女性 不明

■地域
都道府県や市区町村、指定地点からの半径指定など、地域を絞って配信ができるので、実店舗や提供地域が限られているサービスでも無駄なく配信可能です。
・国 / 都道府県 / 市区町村 / 半径指定

■ジャンル（トピック・インタレスト）
YouTubeユーザーの興味関心や、掲載されている動画のジャンルやカテゴリを絞って配信することができるので、自社サービスに興味がありそうなユーザーに絞って
配信することが可能です。
・トピック
選択したカテゴリに関連性の高い動画再生ページに広告を掲載することができます。
・インタレスト
ユーザーのサイト閲覧履歴などからユーザーの興味を分析し、
選択したカテゴリに興味を持つユーザーに対して広告を掲載することができます。

■キーワード
YouTube内での検索ワードに連動して広告配信が可能なので、自社サービスに関連性のあるキーワードに対して出稿することが可能です。

■視聴端末（PC/モバイル/タブレット）
視聴端末やOS毎に配信を絞ることが可能です。自社サービスと親和性の高いユーザーが視聴するであろう端末や環境に限定して配信することができます。
・OS(nndroid / BlackBerry / iOS / webOS / Windows Phone)、
端末のモデル（メーカー単位 および 主要機種単位）、
携帯通信会社（au / Docomo / Softbank）

■その他
上記のターゲティングの他にも、曜日や時間帯、視聴回数、対象言語など、色々な項目でターゲティングや絞り込みが可能です。



YouTubeインストリーム広告のメリットまとめ
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